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cditorial

Sa iti faci
chip cioplit?

Cristina ROSCA
Editor-sef Dupd Afaceri Premium
Vo N
n Biblie, porunca numarul doi este ,,Sa nu iti faci chip cio-
plit!* (si nici asemanare a vreunui lucru din cate sunt in
cer, sus si din cite sunt pe pamant, jos, si din cite sunt in
apele de sub pamant! S nu te inchini lor, nici si le slujesti
lor).

Eibine, unul dintre cele mai populare trenduri din design
in prezent pare si spuna fix pe dos. Despre ce este vorba?
Despre faptul ca diverse chipuri - pictate sau sculptate - apar
la interior fie sub forma unor bibelouri mai evoluate, fie ca
opere de arta ori ca suport de lumanari, lampi, mici piese de
mobilier sau decoratiuni.

Nu zic insa ca piesele de decor au devenit idoli la care oa-
menii se roagd, nu in sensul biblic cel putin. Totusi, exista si
a existat dintotdeauna o forma de adulatie a trupului si chi-
pului uman, indiferent de forma in care el a fost prezentat.

Acum cativa ani, in casele unora dintre cei mai excentrici
muzicieni, actori sau in general narcisisti din orice domeniu
puteai gisi mare, pe perete, un portret al proprietarului (pro-
prietarei). Aceste opere erau
cumva in spiritul tablouri-
lor cu capete incoronate si
familii regale care troneaza
si azi in palatele din lumea
larga.

Nu stiu daca acesta a
fost vreodata un trend in
adevaratul sens al cuvantu-
lui, insa tablourile care
infatiseaza oameni ori silue-
te cu siguranta da. De altfel,
sila nivel de fotografie, une-
le dintre cele mai puternice
imagini - cele care transmit
cea mai multd emotie - sunt
cele din genul portret.

Aceasta tendinti pare sa
se extinda in prezent dinco-
lo de imagini - tablouri sau
fotografii - si sa includa di-
ferite chipuri si parti de tru-
puri cu functionalitati dife-
rite. O inimd supradimen-
sionatd poate trona pe
masi pe post de bibelou
reinterpretat, pe cAnd un chip cioplit poate si decoreze cor-
pul unei lampi. Exemplele sunt de fapt multiple.

Acesta este unul dintre cele mai vizibile trenduri actuale
in designul de interior, insa cu sigurantd mai sunt si altele,
dat fiind ci oamenii din toatd lumea si-au indreptat in ulti-
mul an si chiar mai bine atentia asupra propriei locuinte, un-
de si-au petrecut cea mai mare parte a timpului. Casa a deve-
nit in pandemie si birou, si cafenea si cinematograf, fira a-si
pierde rolul primordial de ,,culcus®.

In contextul in care am descoperit si redescoperit interio-
rul - al locuintelor si al nostru personal -, am decis sa dedicam
o buna parte a acestui numdr pentru tot ce inseamna acasa.
Am dezbatut pe larg teme legate de designul interior - de la
tendinte la povesti antreprenoriale ale unor studiouri de ar-
hitectura sau mobilier - si de arti - pentru ca o fotografie
reusitd, un print de artad sau un tablou pot condimenta o lo-
cuinti. Mai departe, am aflat ce inseamn3 acasa pentru unii
executivi locali si am vorbit despre vinurile romanesti si con-
sumul casnic, pentru ca e greu de imaginat o seara perfecta
fara un pahar din licoarea lui Bacchus alituri.

Povestile sunt multe si diferite, pentru toate gusturile. La
fel cum sunt tendintele in designul interior!

Lectura placuta!
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6. ARTA
»Majoritatea tablourilor mele sunt terminate
in mintea mea inainte sa le incep.” Este decla-
ratia artistica a Isabellei Stefani, care
desluseste si desavarseste tainele fotorealis-
mului.

8. BRANDING
De ce aleg brandurile sa lucreze cu ilustratori
atunci cand ajung in etapa crearii ambalajelor
sau a logourilor? Pentru ca, intr-o lume croita
dupa tipare, cea mai eficienta promovare este
sa iesi din sabloane.

11. STIL DE MANAGER
Din vorba-n vorba cu Lidia Fati, cofondatoa-
rea importatorului de produse de papetarie
Dacris, despre sneakersi, pisco sour si vin, in-
diferent de culoare.

TIPS&TRICKS

»Care este cladirea dumneavoastra preferata
din Bucuresti?* Asa a sunat provocarea
noastra pentru cinci oameni din business.

16. MoDA
Povestea oficiald a Atelierului Isabelle Vijiiac
incepe sa se scrie acum zece ani, insa neofi-
cial, ea a inmugurit in mintea fondatoarei de
mult mai multa vreme.

18. mopA
Future Planet of Style este un brand avangar-
dist, cu influente urbane, dar si cu vibratii ro-
mantice.

TENDINTE

Jobul de laptar era pana acum circa 50 de ani
0 necesitate Th economia vremii. Apoi a
disparut. Asta pana recent.

20. GASTRONOMIE
Muraturile fac parte din cultura nationala. Sa
ai un restaurant construit in jurul acestui pro-
dus insa e ceva mai rar, si totusi posibil.

22. CAFEA
Care este secretul cafelei perfecte, ne
dezvaluie actorii din industrie. Doar ca nu e
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vorba doar de un singur secret, ci de mai
multe.

24. BAUTURI
Doua afaceri antreprenoriale roméanesti au
aparut recent in peisajul local pentru a crea o
punte de legatura intre doua lumi - cea a iubi-
torilor si cea a producatorilor licorilor lui
Bacchus.

26. DESIGN
Cand vede un spatiu care 1i da libertatea sa expe-
rimenteze, Andra Bica uita de orice altceva. Asa
casi hraneste zi de zi creativitatea prin Kanso,
studioul ei de design interior din Bucuresti.

28. WEEKEND PERFECT
Cum arata rutina de la final de saptamana pen-
tru Ady Hirsch, CEO al Alka Group. Atunci cand
nu lucreaza, executivul isi foloseste timpul liber
pentru a-si incdrca bateriile, astfel ca face
sport, citeste, se uita la filme sau calatoreste.

29. DESIGN
Ce rezulta daca pui la un loc indemanarea
pentru croitorie si impletituri a unei femei cu
pasiunea pentru relaxare a unui barbat? Un
raspuns valabil ar fi HANG arOund.

30. ARTA
Printul de arta a avut in ultimele luni o crestere
spectaculoasa a popularitatii, nevoia de frumos
la interior fiind mai prezenta ca niciodata.

32. MOBILIER
Care este povestea ZO Kraft, un atelier de
design si productie din lasi in spatele caruia
se afld un arhitect si un artist vizual.

34. DESIGN/ARTA
Corpul uman este una dintre cele mai puterni-
ce influente in design, dar parca niciodata inte-
resul pentru obiecte care reproduc parti sau
intregul trup nu a fost mai pronuntat ca acum.

36. TRAVEL
Bethlen Estates este un proiect din domeniul
ospitalitatii care vrea sa aduca o nota de lux
in zona rurala a Transilvaniei.

Daca pe parcursul unei luni vi se face atat de dor de noi ca nu puteti astepta == —=
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O m0$temre

ae familie

Fotografii: Philip Vile

CRISTINA ROSCA

ethlen Estates este
amplasat in micutul
sat Cris din Transil-
vania“. Asa isi incepe
povestea Nikolaus
Bethlen, cel care
impreuna cu familia
sa dezvolti in pre-
zent Bethlen
Estates, un proiect din domeniul
ospitalitatii care vrea si aduci o
notd de lux in zona rurali a
Transilvaniei.
,Stramosii mei au fondat acest
sat si tot ei au construit castelul
medieval de aici acum circa 800 de
ani.“ Acesta a ramas in proprieta-
tea familiei pana in 1947, cAnd a
fost confiscat de regimul comunist.
Tatil lui Nikolaus, contele Miklos
Bethlen, a crescut in Cris, dar a tre-
buit si fuga in Austria odata ce re-
gimul comunist a ajuns la putere.
»Totusi, tata si-a dedicat o buna
parte din viatd sustinerii comu-
nititilor de oameni care au ramas
in sat, furnizandu-le bunuri la care
ei nu aveau acces.” Totodata, el a
organizat evenimente pentru a
strange  fondurile  necesare
protejarii cladirilor istorice care
ajunsesera in paragina.
,Cel mai important tel pentru
tata a fost si transmita mai depar-
te, genera;iilor care vor veni,
aceastd dedicare fata de istoria fa-
miliei noastre.”
Astfel, cand el a trecut in nefi-
inta in 2001, Nikolaus Bethlen a
inceput sa cumpere proprietati din
sat, aflate in diferite stadii de de-
gradare, pentru a se asigura ca isto-
ria merge mai departe.
»La Bethlen Estates speram si
creionam un proiect al carui scop
este conservarea patrimoniului cul-
tural.“

w

Amplasat undeva in inima Transilvaniei, protejat
de dealuri domoale si paduri luxuriante, satul Cris
din judetul Mures este mai putin cunoscut decat
altele din aceasta regiune care a pus Romania pe
harta turismului mondial. Si totusi, un proiect nou
care se creioneaza aici cu migala si multa atentie
poate sa schimbe lucrurile in urmatorii ani, pentru
ca planurile sunt ambitioase.



Bethlen Estates a inceput mai
degraba ca un proiect personal.
Prima achizitie a fost realizatd in
2007 si scopul a fost acela de a cre-
iona o casa pentru familie.

»Totusi, la scurtd vreme dupa
aceea, am realizat ca daca am reali-
za un proiect in domeniul ospita-
litatii, transformand o serie de rui-
ne intr-o destinatie pentru turistul
zilelor noastre, atunci fondurile
obtinute astfel s-ar putea intoarce

in comunitatea locald, atat prin
achizitia de noi case care ar fi res-
taurate si conservate, cat si prin
crearea de locuri de munci pentru
oamenii din zoni.”

Nikolaus Bethlen s-a ndscut sia
crescut la Viena, insa are amintiri
incd vii din cilatoriile sale in
Transilvania realizate cu familia in
copilarie.

»Tata s-a nascut la Budapesta
in 1929, dar a fost crescut la Cris si
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a mers la scoald la Cluj-Napoca,
inainte de a fugi din Roménia la
Budapesta si mai apoi la Viena. In
aceasta perioada a vietii sale a avut
de infruntat multe probleme, dar
totusi a pastrat vie legitura cu sa-
tul copiliriei sale, motiv pentru ca-
re s-a intors frecvent de-a lungul
timpului pentru a ajuta comu-
nitatile de aici.”

Mama sa Gladys, sora sa si cu
el l-au insotit in unele din aceste

calatorii si au vazut ce a insemnat
comunismul pentru viata oameni-
lor, de la lungile asteptari la
granitd la dificultatea de a gasi
combustibil. Aceste calatorii au
fost memorabile din acest punct
de vedere, dar nu numai. Atunci ei
au descoperit frumusetea peisaje-
lor din zon, generozitatea oame-
nilor si incredibilul patrimoniu is-
toric si cultural al Transilvaniei.
»Acesta a fost principalul factor ca-

re m-a determinat si ma iIntorc
aici.”

Mai tarziu, el a descoperit
Romania datoritd carierei sale, fi-
ind responsabil de investitiile fon-
dului Mid Europa Partners pe plan
local. Astfel, Nikolaus Bethlen a pe-
trecut mult timp in Bucuresti, dar
sila Timisoara, dat fiind ca fondul a
cumparat in Roménia grupul de
sandtate privata Regina Maria si
retailerul Profi.




,,in perioada in care am fost
presedintele celor doud companii,
am legat numeroase relatii de prie-
tenie, asa cd ma intorc cu drag la
Bucuresti. Acum sunt managerul
unui fond care opereazi din
Germania si care investeste in tari-
le vorbitoare de limba germana din
Europa.”

Bethlen Estates este un proiect
foarte personal si singura investitie
in turism a familiei. In centrul aces-
tui proiect este conservarea patri-
moniului cultural din Transilvania,
repeta Nikolaus Bethlen.

LAm pornit la drum cu acest
crez in minte, asa ci fiecare casa ca-
re a fost readusi la viata a fost me-
ticulos restaurati. Am refacut
fatadele, pastrand pe cat posibil sti-
lul original, imobilele fiind con-
struite candva in secolul al 18-lea.”

Procesul de restaurare conti-
nua la Bethlen Estates, dat fiind ca
este un proiect in continui dezvol-
tare.

In ceea ce priveste casele care
sunt deja deschise pentru a primi
turisti, lucrdrile au inceput acum
mai multi ani, la Caretaker’s House
in 2012, iar la Depner House in
2016. ,,Dureaza de regula doi ani sa
restaurdm o casa. Pe cit posibil, am
incercat sa lucram cu echipe locale
specializate in restaurarea si reno-
varea proprietatilor. Spre exem-
plu, electricianul si instalatorul
sunt oameni din sat, iar tot ce
inseamni produsele din arami, ele
sunt realizate de comunitatea de
rromi din zona.

JIn total detinem zece case la
Cris, inclusiv conacul Count
Bethlen Janos, vechiul porumbar,
precum si mai multe case sdsesti.
Bethlen Estate este un proiect in
plinad dezvoltare si avem in plan sa
restauram toate aceste proprietdti
pentru a ne continua misiunea.”

in prezent, doua case sunt gata
sa primeasca oaspeti. Casa Ingriji-
torului (Caretaker’'s House) are pa-
tru dormitoare si poate fiinchiriata
doar integral. Casa Depner are
doud dormitoare si are acelasi re-
gim de inchiriere.

In octombrie 2021 vom fi gata
cu o noud proprietate - Sura din
Colt (Corner Barn), care va avea pa-
tru camere ce vor putea fi inchiria-
te individual. Avem si Bucatiria din
Sura (Kitchen Barn), unde oaspetii
pot lua masa - mic dejun, pranz si
cini preparate de chef-ul nostru.”
Anul viitor, familia vrea si des-

chida si fosta scoald saxona, unde
vor fi sase dormitoare si un restau-
rant.

Preturile pentru proprietatile
deja inaugurate incep de la 150 de
euro de persoana pe noapte, cu mic
dejun. Casa Ingrijitorului are un
pret de 600 de euro pe noapte daca
este ocupatd de patru oameni, pe
cand la Casa Depner pretul este de
300 de euro pentru doi.

.Este greu de estimat cati
turisti vom gizdui anul acesta sau
urmitorul, pentru ca nu stim cat
de repede isi va reveni industria tu-
rismului.”

Anul acesta lucrurile sunt inca
incerte, dar Nikolaus Bethlen spera
ca in 2022 si primeascd mai multi
vizitatori strini in Transilvania.

»Scopul nostru este ca panai la
finalul anului viitor sau pani la
inceputul lui 2023 sa fim operatio-
nali cu toate proiectele, in total 32
de paturi si doui restaurante.”

O surpriza placuta este faptul
ca proprietatile au primit multi
oaspeti romani de la deschidere. El
spera ca pe viitor si existe un mix
de vizitatori locali si straini.

,Pandemia de COVID-19 a ve-
nit la pachet cu multe provociri
pentru noi, dar pentru ci suntem
intr-o etapa initiald a proiectului -
ca numar de camere deja deschise -
putem spune cd suntem norocosi
ca nu ne-a intarziat foarte tare. A
contat si faptul ca am folosit arti-
zani si materiale din zona.”

Industria turismului si a cilito-
riilor este incd datd peste cap de
COVID-19, oamenii aleg in conti-
nuare sa isi faca vacantele in tara
lor, iar asta nu e ceva specific
Roméniei, ci lumii intregi, adaugi
el.

,,Tn acest context, ne géndim sa
promovam mai mult Bethlen
Estate romanilor, mai mult decat
planuiam initial. Poate fiun mod in
care localnicii sa cunoasca indea-
proape istoria, dar poate fi si o
sansa ca oamenii din oras sa evade-
ze in mediul rural.“

Investitia in acest proiect a fost
mult peste estimarile initiale, insa
e vorba in primul rand de implicare
emotionala si sociala, si mai apoi de
contributia financiara.

,Costurile si return on
investment-ul (ROI) sunt doar doi
dintre multii factori pe care ii ludim
in calcul la acest proiect.”

Pentru amenajare, familia
Bethlen a lucrat cu doi designeri de
interior - Stefanie de Castelbajac si
Melanie Etten-Riippell. Ele au cola-
borat indeaproape cu artizanii lo-
cali pentru a creiona un proiect so-
fisticat, dar totusi fir a pierde din
vedere ideea de rural.

»Am vrut si mergem pe un de-
cor mai minimalist fati de ce exista
in alte pensiuni din Trasilvania,
fard insi a renunta la accentele
traditionale, precum covoarele
tesute aici, sobele de teracotd sau
piesele din lemn. Am incercat sa ne
diferentiem.”

Nikolaus Bethen adaugi ca ma-
ma lui a fost implicatd in perma-
nentd in procesul de amenajare,
asigurandu-se ca designul contem-

poran se va imbina perfect cu ele-
mentele traditionale.

Ea a calatorit multi ani in
Transilvania, in lung si-n lat, pen-
tru a gési inspiratia pentru acest
proiect si pentru a cumpara mate-
riale precum manere pentru usi,
caramizi traditionale sau balamale
pe care si le poata folosi in pro-
prietatile familiei.

,Ce ne-am dorit noi la Bethlen
Estates a fost ca oaspetii si se
simtd ca acasid (home away from
home), mai degraba decat la un ho-
tel traditional. Dragostea noastra
pentru Transilvania a luat nastere
odatd cu nenumaratele noastre vi-
zite aici in anii’80, cAnd peisajul era
presdrat cu case traditionale si
oriunde mergeai simteai ci esti
parte din comunitate. Asta vrem s
recredm acum.”

Oaspetii nu sunt cazati departe
de sat, ba din contrj, le este pre-
zentat locul aga cum este el, pentru
ca mancarea provine, pe cat posibil,
de la furnizori aflati nu mai departe
de 15 kilometri de Bethlen Estates,
iar pentru a descoperi zona, vizita-
torii pot merge intr-un safari au-
tohton. Totodata, alaturi de un
ghid local, ei pot lua parte la o de-
gustare de vinuri roméanesti.

In ceea ce priveste masa, oas-
petii pot manca in intimitatea casei
lor sau pot merge la bucitiria din
hambar, unde Robert, chef-ul pro-
prietatii, pregateste atat un mic de-
jun hranitor, cat si mincarea pen-
truun picnic romantic sau pentru o
cina traditionala.

,La bucatiria din hambar avem
loc pentru 24 de oaspeti care pot
sta laolalti pentru a schimba im-
presii si pentru a se cunoaste, sau
separat. Cei care doresc pot avea
parte si de o degustare de vin spe-
ciali, organizati in pivnitele
Conacului Count Janos Bethlen,
unde momentan au loc lucrari de
restaurare.”

Transilvania e adesea descrisa
ca ultimul loc silbatic, neintinat
din Europa (Europe’s last wilder-
ness), spune Nikolaus Bethen.

»Suntem Inconjurati de dealuri
domoale si de paduri luxuriante,
asa cd oaspetii care vin in vizitd pot
face drumetii, pot merge in tururi
calare sau pe bicicletd, au sansa si
meargd la pescuit sau in ciutarea
ursilor din zoni ori intr-o calatorie
sa descopere pasirile locului.“ Mai
mult, foarte aproape sunt mai mul-
te obiective inscrise pe lista UNES-
CO World Heritage, precum
Sighisoara sau Biertan, unde fami-
lia Bethlen poate organiza tururi
ghidate.

JAvem si o colectie micid de
masini de epoci pentru oaspetii ca-
re vor si exploreze independent
Transilvania, inclusiv faimoasele
drumuri  Transfigardsan  si
Transalpina. Totusi, inci suntem
in cdutarea unui asigurator care sa
vrea si asigure aceste masini.”

Astfel, fondatorii proiectului
vor ca oaspetii si simta ci au facut
o calatorie in timp, intr-un loc idi-
lic, far3 insi a renunta la serviciile
premium pe care calatorii moderni
le cauta.
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